Na pocatku byla cerna
aneb reklamni brozura netradi¢né

...Cerna neboli ¢ernota, a nékdy taky tiskarska ceri, byla u zrodu
naseho Femesla. Tak jako pfed vice nez 500 lety zacinal Johannes
Gutenberg s tiskafskou cerni, tak i H.R.G. zacinalo pred vice nez

20 lety tisknout ¢erné. Cernou jsme méli viude, i za usima, a proto

i tato brozurka je zase cerna, abychom si pfipomnéli nase zacatky.

Snad kazdy z nas drzel v ruce nékdy néjakou pro-

pagacni brozuru firmy & jiné organizace a otazka
zni: kolik z nich vam jich zdstalo na stole nebo
v knihovné? Z mé zkusenosti kondi tyto tisky spise
v kosi nebo ve sbéru. Vak si vzpomenme na na-
vstévy rliznych veletrh( a naslednou selekci posbi-
ranych letakd, reklam, katalogl a jinych propagac-
nich predmétd.

Za mé plsobeni na rlznych pozicich v rdznych fir-
mach mi jich par zbylo a ty urcité nikdy nevyhodim,
jsou totiz vyjimecné, a pravé to byl nas zamér pri
tvorbé H.R.G. marketingové publikace.

Népad vytvorit propagacni material netradi¢niho
pojeti v nas drimal jiz nékolik let, ale k realizaci chy-
béla odvaha a Cas. Vse se zlomilo po velelspésné
Lspanilé jizd&” Polygrafickych tahak( Ceskou re-
publikou. Tento produkt nas zacal prodavat sam,
a to snad pravé proto, ze lidem zlstaval na stole ¢i
v zasuvkach. Je to neocenitelna pomticka pfi zada-
van{ tiskovych zakazek, pomaha vsem, od kreativct
az po manazery produkce. My jsme chtéli tento pro-
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dukt déle povysit a darovat mu trochu luxusnéjsi
a interaktivnéjsi podobu - pomalu se tak rodila vize
nasi nové marketingové vzdélavaci publikace.

Pracovni nazev vznikajici brozury znél ,polygra-
fic workbook"”. Smyslem priprav se stala touha,
aby s nasi publikaci zadavatelé tiskovin pracovali
a aby jim pomahala v jejich praci. Cilem brozury je
seznamit s polygrafickym svétem a ukazat co vie
u nas v H.RG. dokazeme. A jaky je jeji hlavni Gkol?
Pobavit a vratit ¢tenare do ¢asti détstvi. Obsah celé
brozury je koncipovan tak, jako kdyz zakazka pro-
chazi vyrobou. Za¢iname nasim stru¢nym predsta-
venim, pokra¢ujeme na workflow firmy, pfehledem
co musi obsahovat objednavka, néco malo o typo-
grafii, zaklady predtiskové pripravy, principy ofse-
tového tisku. Predstavime zaklady digitalniho tisku
a sitotisku, moznosti zuslechtovani tiskovin - la-
kem, laminem, vysekem, razbou; pak nésleduje se-
znameni s riznymi moznostmi dokondujiciho zpra-
covani - Fezani, skladani, v¢etné rozdéleni a popisu
druhd vazeb. Nasi novinkou je pak kasirovanf a le-

emesla byla terna...
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peni krabicek, takZe ani to nesmi chybét. V kapitole
.Papir” predstavujeme zakladni parametry potis-
kovanych materiald véetné skute¢ného vzorniku.
Cela brozura je zakoncena polygrafickym slovni¢-
kem. Nebojte se ale, neni to jen o textech a tabul-
kéch. PFi prohlizeni této publikace vas kazdd strana
nécim pobavi, je tu papirovy kaleidoskop, 3D fotky
vcetné bryli, skladacky a rozkladacky, origami, lepo-
rela a nakonec celé H.RG. ve 3D kostce, kterd na vés
sama vyskoci. Nechybéji ani fotky lidi podilejicich
se na chodu tiskarny a fotky z provozu (s ddikazem
Ze jsme nejen Sikovni, ale i krasni:) a hlavné nesmfi
chybét ukazky produktt doplnéné o reference téch
nejznaméjsich znacek zadavatel(.
Nejzajimavéjsi ¢asti brozury je vsak pro mé ¢ast, kde
najdete kontakty na obchodniky H.R.G., a pfi hle-
dani si zahrajete znamou détskou hru ,nebe peklo
raj”, u kazdého obchodnika se pak dozvite néco
zjeho soukromi. Tohle prosté u potitace nezazijete!
Nenfi vétsi zazitek nez to skuteéné drzet v rukou. :-)

JAN GLOSER
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V H.R.G. jsme nainstalovali novou linku pro vazby V2 PUR.
V2 PUR nahrazuje svou pevnosti §ité vazby [napf. V3, V4).

Vyzkousejte vyrobu Vasich publikaci, katalogii a jinych brozur

za zavadeéci ceny.

Lze vyrabet broZury s jednou nebo dvéma klopami

Technické parametry

Typ: Miiller Martini ACORO AS

Minimalni format brozury: 75 x 140 mm
Maximalni format broZury: 305 x 420 mm
Minimalni tloustka hfbetu: 3 mm
Maximalnf tloustka htbetu: 60 mm
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