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Není nad to, drÏet to v ruce
aneb prezentace tiskárny hravû

V dne‰ní dobû, kdy tiskárny bojují o své

zákazníky, se ukazuje, Ïe je dÛleÏité se odli‰it

od konkurence. A to nejen nízkou cenou ale

pfiedev‰ím kreativním pfiístupem. ·tûstí pfieje

pfiipraven˘m tvÛrãím lidem, ktefií se nebojí

prezentovat svoje nápady zadavatelÛm tisku.

A pfiesnû takoví lidé se nacházejí v t˘mu, kter˘

vytvofiil novou marketingovou broÏuru tiskárny

H.R.G. V Litomy‰li se nespokojili s tradiãní

broÏurou popisující historii a souãasnost

tiskárny, jakou rozdávají sv˘m zákazníkÛm snad

v‰echni, ale vytvofiili broÏuru s mnoha

ukázkami sv˘ch tiskov˘ch technologií.

Proã tiskárna H.R.G. zvolila takovouto hravou

formu propagace a co od nové marketingové

broÏury oãekává jsem se zeptala pana

Jana Glosera, kter˘ má v tiskárnû H.R.G.

na starosti obchod a marketing.

Kdo byl hlavním iniciátorem vzniku broÏury?

Hlavními iniciátory jsem byl já spoleãnû

s jednatelem firmy Leo‰em Tupcem. Nápad

pfii‰el asi pfied dvûma roky v období finanãní

krize. Mûli jsme potfiebu se nûjak odli‰it a i kdyÏ

ceny tiskovin ‰li dolÛ a zisk klesnul, fiekli jsme

si tak jako Henry Ford a Tomá‰ BaÈa,

Ïe i poslední korunu dáme klidnû do reklamy :-)

trvalo to dva roky, neÏ broÏura vznikla, ale

myslím, Ïe se to vyplatilo!

Proã jste zvolili takovouto kreativní

a v mnohém netradiãní formu propagace

s interaktivními prvky?

Myslíme si, Ïe kaÏd˘ je „tradiãních“ reklamních

broÏur pfiesycen a proto vût‰inou konãí v ko‰i.

Mám to ze své zku‰enosti, kdy dostanu velké

mnoÏství reklamních broÏur a katalogÛ jakoÏto

marketingov˘ manaÏer firmy, ale vût‰ina konãí

opravdu po ãase v ko‰i, jsou v˘jimky, které

si schovávám od chvíle, kdy jsem se ocitl

v polygrafii, a schovávat budu dál, pfiesnû to byl

ná‰ zámûr, na‰i broÏuru nesmí nikdo vyhodit!

V dne‰ní dobû internetu je moÏné posílat

zadavatelÛm tisku nabídky i fotografie

produktÛ e-mailem a teoreticky se nehnout

z kanceláfie. V ãem vidíte v˘hody hmotné

broÏury, kterou je tfieba zákazníkÛm zaslat

po‰tou nebo pfiedat osobnû?

Pod názvem této broÏury je heslo – Není nad to,

kdyÏ to ãlovûk drÏí v ruce. Jak chcete

vysvûtlovat zákazníkovi na fotce, Ïe takto bude

vypadat leskl˘ uv lak na matném laminu nebo

co je to vonn˘ lak a jak funguje? Nejlep‰í forma

je i ve ‰kole formát interaktivní – vyzkou‰ej

si to a osahej si to! Proto tato forma prezentace!

Jak˘m zpÛsobem plánujete dostat broÏuru

k cílov˘m skupinám zadavatelÛ tisku?

BroÏura bude rozeslána adresn˘m mailingem

na klíãové osoby mezi zadavateli tiskovin +

nav‰tívíme v‰echny na‰e souãasné a potenciální

klienty.

Co si od kreativní marketingové broÏury

slibujete?

Urãitû to, Ïe zas dokáÏeme, Ïe jsme jiní, Ïe nás

obor baví a Ïe mu rozumíme, prostû kde jinde

chcete tisknout neÏ u nás :-) BroÏura se zároveÀ

odvíjí od obsahu na‰ich Polygrafick˘ch tahákÛ,
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které mûly obrovsk˘ úspûch, doufáme

v to i u broÏury.

Plánujete se úãastnit veletrhÛ, kde budete

kreativnû propagovat svoje sluÏby?

Ano urãitû, na‰ím cílem bude Svût reklamy,

Reklama Polygraf, Svût knihy popfi. za ãas zase

PrintExpo, tyto veletrhy byly pro nás velice

úspû‰né právû pfii propagaci polygrafick˘ch

tahákÛ, mnoho nov˘ch klientÛ máme právû

z tûchto veletrhÛ.

Pracovní název broÏury

byl „workbook“, chtûli bychom, aby s na‰í

publikací zadavatelé tiskovin pracovali a aby jim

pomáhala v jejich práci, má za úkol seznámit

s polygrafick˘m svûtem, a ukázat co v‰e u nás

v HRG dokáÏeme. A co hlavnû, má za úkol?

Od nápadu k realizaci 

Pobavit a vrátit do ãasÛ dûtství. Obsah celé

broÏury je koncipován tak, jako kdyÏ zakázka

prochází v˘robou. Zaãínáme na‰ím struãn˘m

pfiedstavením, pokraãujeme na workflow firmy,

co musí obsahovat objednávka, nûco málo

o typografii, základy pfiedtiskové pfiípravy,

principy ofsetového tisku, základy digitálního

tisku a sítotisku, moÏnosti zu‰lechÈování tiskovin

– lakem, laminem, v˘sekem, raÏbou, následuje pak

seznámení s rÛzn˘mi moÏnostmi dokonãujícího

zpracování – fiezání, skládání, vãetnû rozdûlení

a popis vazeb. Na‰í novinkou je pak ka‰írování

takÏe ani to nesmí chybût. V kapitole „Papír“ pak

pfiedstavujeme základní parametry potiskovan˘ch

materiálÛ vãetnû skuteãného vzorníku. Celá

broÏura je pak zakonãena polygrafick˘m

slovníãkem. Nebojte se ale, není to jen o textech

a tabulkách. Pfii prohlíÏení této publikace

Vás kaÏdá strana nûãím pobaví, je tu papírov˘

kaleidoskop, 3D fotky vãetnû br˘lí, skládaãky

a rozkládaãky, origami, leporela a nakonec

cele HRG v 3D kostce, která na vás sama vyskoãí.

Tohle prostû u poãítaãe nezaÏijete! Není vût‰í

záÏitek neÏ to skuteãnû drÏet v rukou :-) ×

H.R.G., spol. s r.o.

Svitavská 1203, Litomy‰l, 570 01

T 461 552 511

E obchod@hrg.cz

www.hrg.cz
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