Neni nad to, drzet to v ruce

aneb prezentace tiskarny hrave

V dnesni dobé, kdy tiskarny bojuji o své
zékazniky, se ukazuje, Ze je dtlezité se odlisit
od konkurence. A to nejen nizkou cenou ale
predeviim kreativnim piistupem. Stésti preje
pfipravenym tvaréim lidem, ktefi se neboji
prezentovat svoje ndpady zadavateltim tisku.

A presné takovi lidé se nachézeji v tymu, ktery
vytvofil novou marketingovou brozuru tiskarny
H.R.G. V Litomysli se nespokojili s tradi¢ni
broZurou popisujici historii a sou¢asnost
tiskdrny, jakou rozdéavaji svym zakaznikim snad
v8echni, ale vytvofili brozuru s mnoha
ukazkami svych tiskovych technologii.

Proc¢ tiskarna H.R.G. zvolila takovouto hravou
formu propagace a co od nové marketingové
brozury oc¢ekavé jsem se zeptala pana

Jana Glosera, ktery ma v tiskarné H.R.G.

na starosti obchod a marketing.

Kdo byl hlavnim inicidtorem vzniku brozZury?
Hlavnimi iniciatory jsem byl ja spoletné

s jednatelem firmy LeoSem Tupcem. Népad

prisel asi pfed dvéma roky v obdobi finanéni
krize. Méli jsme potfebu se néjak odlisit a i kdyz
ceny tiskovin 8li dold a zisk klesnul, fekli jsme
si tak jako Henry Ford a Toma$ Bata,

ze i posledni korunu ddme klidné do reklamy :-)
trvalo to dva roky, neZ broZzura vznikla, ale
myslim, Ze se to vyplatilo!

Proc¢ jste zvolili takovouto kreativni

a v mnohém netradic¢ni formu propagace

s interaktivnimi prvky?

Myslime si, Ze kazdy je ,tradi¢nich“ reklamnich
broZur pfesycen a proto vétsinou konci v kosi.
Maém to ze své zkuSenosti, kdy dostanu velké
mnoZstvi reklamnich brozur a katalogt jakozto
marketingovy manazer firmy, ale vétSina konci
opravdu po &ase v kosi, jsou vyjimky, které

si schovdvam od chvile, kdy jsem se ocitl

v polygrafii, a schovdvat budu dél, pfesné to byl
néas zdmeér, nasi brozuru nesmi nikdo vyhodit!

V dnesni dobé internetu je mozné posilat
zadavatelim tisku nabidky i fotografie
produktii e-mailem a teoreticky se nehnout

z kanceldre. V ¢em vidite vyhody hmotné
brozury, kterou je treba zdkaznikiim zaslat
postou nebo predat osobné?

Pod nazvem této brozury je heslo — Neni nad to,
kdyz to ¢loveék drzi v ruce. Jak chcete
vysvétlovat zdkaznikovi na fotce, Ze takto bude
vypadat leskly uv lak na matném laminu nebo
co je to vonny lak a jak funguje? Nejlepsi forma
je i ve 8kole formét interaktivni — vyzkousej

si to a osahej si to! Proto tato forma prezentace!
Jakym zpiisobem pldnujete dostat broZuru

k cilovym skupindm zadavatelu tisku?
Brozura bude rozesldna adresnym mailingem
na kli¢ové osoby mezi zadavateli tiskovin +
navstivime v8echny nase souasné a potencialni
klienty.

Co si od kreativni marketingové broZury
slibujete?

Urdité to, Ze zas dokdZeme, Ze jsme jini, Ze nés
obor bavi a Ze mu rozumime, prosté kde jinde
chcete tisknout neZ u nés :-) BroZura se zarover
odviji od obsahu nasich Polygrafickych tahédka,
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Vytidténo na papiru Hello Gloss 250 g/m? (obalka) a Hello Silk 115 g/m? (vnitini listy). Dodavatel: OSPAP a.s., K HruSovu 4/292, Praha 10, Tel.: 271 081 111, Fax: 272 704 725, e-mail: ospap@ospap.cz, www.ospap.cz "OSPAP
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které meély obrovsky tuspéch, doufame

v to i u brozury.

Pldnujete se iicastnit veletrhii, kde budete
kreativné propagovat svoje sluzby?

Ano urcité, nasim cilem bude Svét reklamy,
Reklama Polygraf, Svét knihy popt. za Cas zase
PrintExpo, tyto veletrhy byly pro nas velice
Uspésné prave pii propagaci polygrafickych

tahakd, mnoho novych klienth mame pravé

z téchto veletrhi.

Pracovni nazev broZury
byl ,,workbook®, chtéli bychom, aby s nas{
publikaci zadavatelé tiskovin pracovali a aby jim
pomaéhala v jejich praci, ma za tikol seznamit

s polygrafickym svétem, a ukézat co v3e u nas

v HRG dokéaZeme. A co hlavnég, méa za tkol?
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Pobavit a vratit do ¢ast détstvi. Obsah celé
brozury je koncipovan tak, jako kdyz zakazka
prochézi vyrobou. Za¢indme nas$im struénym
predstavenim, pokracujeme na workflow firmy,
co musi obsahovat objednavka, néco malo

o typografii, zaklady piedtiskové p¥ipravy,
principy ofsetového tisku, zdklady digitalniho
tisku a sitotisku, moZnosti zudlechtovani tiskovin
— lakem, laminem, vysekem, razbou, nasleduje pak
seznameni s riznymi moZnostmi dokoncujictho
zpracovani — fezani, skladani, v¢etné rozdéleni

a popis vazeb. Nasi novinkou je pak kasfrovani
takZe ani to nesmi chybét. V kapitole ,,Papir” pak
predstavujeme zakladni parametry potiskovanych
materidlt véetné skute¢ného vzorniku. Cela
broZura je pak zakoncena polygrafickym
slovni¢kem. Neboijte se ale, neni to jen o textech
a tabulkach. P¥i prohliZeni této publikace

Vas kazda strana né¢im pobavi, je tu papirovy
kaleidoskop, 3D fotky vcetné bryli, skladacky

a rozkladacky, origami, leporela a nakonec

cele HRG v 3D kostce, kterd na vis sama vyskoci.
Tohle prosté u pocitace nezazijete! Neni vétsi
zazitek nez to skutedné drzet v rukou :-) X
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pritisknéte se k nam!
H.R.G., spol. s r.o.
Svitavskéd 1203, Litomysl, 570 01
T 461 552 511
E obchod@hrg.cz
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